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1. Ausgangslage und Datenbasis

Analyse und Kommentierung des Ansiedlungserfolgs der Greater
Zurich Area AG (GZA) und der entsprechenden
Wirtschaftsforderungsstellen

Von den Kantonen bel den betroffenen Unternehmen erhobene
Daten der Jahre 2009-2017, erganzt mit 6ffentlichen und EY-Daten
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2. Wichtigste Resultate — Nachhaltiger
Ansiedlungserfolg

Angesiedelte Unternehmen 2009-2017
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m davon per Ende 2017 noch da (netto)
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2. Wichtigste Resultate — Schaffung von
Arbeitsstellen

Geschaffene Arbeitsplatze 2009-2017 (netto)

7423
6203
5424
4794
4157
3303
2460
1719
770
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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2. Wichtigste Resultate — Internationalitat der
angesiedelten Unternenmensfunktionen

Angesiedelte Funktionen und Internationalitat per Ende 2017

m ausschliesslich

® umliegende Lander

EMEA

Forschung und Entwicklung -3 _ 38 » weltweit
Produktion [l RN 23

N=222
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2. Wichtigste Resultate — Verhaltnis Steuerertrage /

anrechenbare Kosten

Steuerertrage und anrechenbare Kosten (in Mio. CHF)

Betrachtungsperiode Steuerertrage | Anrechenbare | Verhaltnis
netto Kosten

2014-2017 (4 Jahre) 55.4 28.1 20:1

2009-2013 (5 Jahre) 103.1 30.8 34:1

2009-2017 (9 Jahre) 355.7 58.9 6.0:1
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2. Wichtigste Resultate — Interkantonale
Wertschopfung

Greater Zurich Area

Kanton X
Wohnort Standort Wohnort
Mitarbeitende Unternehmen Mitarbeitende

S e T e

Wohnort
Mitarbeitende

1 — Intrakantonale Pendlerbewegung innerhalb des Standortkantons
2 — Interkantonale Pendlerbewegung von ausserhalb des Standortkantons / innerhalb der Greater Zurich Area
3 — Interkantonale Pendlerbewegung von ausserhalb des Standortkantons / ausserhalb der Greater Zurich Area
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2. Wichtigste Resultate — Qualitative Wertschopfung
Im Rahmen des wirtschaftlichen Strukturwandels

Positive Unterstutzung des wirtschaftlichen Strukturwandels durch:

Erfolgreiche Umsetzung der Fokusstrategie durch Ansiedlung
iInnovativer Unternehmen

Rolle von Technologie und Okosystemen

Leverage durch Ansiedlung von Landmark-Brands, Spin-offs und
Akquisitionen
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2. Wichtigste Resultate — Bedeutung des direkten
Anwerbens in den Zielmarkten

Ansiedlungsquellen 2009-2017 (dreijahriger gleitender Durchschnitt)

Jahr Direkte Akquisition Empfehlung Firmenanfrage SGE
2009 6 4 15 0
2010 13 12 26 6
2011 13 13 35 6
2012 19 18 39 6
2013 24 16 37 7
2014 29 15 29 7
2015 31 17 27 10
2016 34 22 24 10
2017 35 26 26 13
N=777
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3. Schlussfolgerung und Ausblick

Proaktives Standortmarketing erfolgreich

Quantitative und qualitative Beitrage fur den Wirtschaftsraum Zurich
Metropolitanregionen weltweit in starkem Wettbewerb
Auslandische Direktinvestitionen in die Schweiz rucklaufig

Rahmenbedingungen und Planungssicherheit fur Unternehmen
entscheidend
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